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Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor egzamin

Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
111 4 9 18

Razem w czasie studiow

27

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Znajomo$¢ zagadnien z zakresu Marketingu, Podstaw Zarzadzania

Cele przedmiotu

Nabycie wiedzy oraz umiejetno$ci stosowania koncepcji zarzadzania marketingowego w organizacji

Osiagane efekty uczenia si¢ dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
wyjasnia geneze i istot¢ koncepcji zarzadzania marketingowego (KZM). Potrafi NK_W01, NK_w0z,
EKP_01 uzasadni¢ rolg KZM w przedsigbiorstwie NK_W03, NK_W07,
NK_WI11, NK_KO02
NK_WO01, NK_WO05,
potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do analizy otoczenie przedsigbiorstwa oraz NK_WO04, NK_W09,
EKP_02 | potrafi podja¢ decyzje odnosnie do planowania dziatalnosci przedsigbiorstwa. NK_U01, NK_U02,
NK_U03, NK_U06,
NK_KO03
NK_WO01, NK_WO05,
EKP_03 pot.rarﬁ('lobraé'strategie marketingowa do realizacji wyznaczonych celow. Umiejgtnie Eﬁ:ggéz Eg:gggz
wyjasnia swoje wybory. NK_UO7. NK_KO3.
NK_KO02
EKP 04 potrafi zastosowac zdobyta wiedze do oceny dziatan marketingowych w NK_WO07, NK_UO01,
- przedsiebiorstwie, oceny struktury przedsigbiorstwa. NK_UO03
| Tresci programowe Liczba godzin | Odniesienie do EKP




Istota koncepcji marketingowego zarzadzania przedsigbiorstwem.
Zarzadzanie marketingowe a zarzadzanie marketingiem w
przedsiebiorstwie.

Przestanki i bariery stosowania koncepcji marketingowego
zarzadzania.

Wyznaczniki koncepcji marketingowego zarzadzania
przedsigbiorstwem. Proces

zarzadzania marketingowego.

0,5

EKP_01

Marketingowe planowanie strategiczne

Poziomy planowania. Planowanie na poziomie przedsigbiorstwa
(misja, SJB, alokacja zasobéw, nowe

kierunki dziatan - analiza luki rynkowej; wykorzystanie opcji

strategicznych wg Ansoffa). Planowanie na 2

poziomie SJIB (SWOT, cele, strategie konkurowania, programy
dziatan). Planowanie na poziomie produktu

(zarys planu marketingowego, funkcje planu marketingowego,
przyktady planéw marketingowych).

EKP_02

Strategia marketingowa

Istota strategii marketingowej. Miejsce strategii w procesie
zarzadzania. Formulowanie i wybor strategii
marketingowej. Rodzaje strategii marketingowych.

5.5

EKP_03

Organizowanie, wdrazanie i kontrola dziatan

Organizacja marketingu. Wdrazanie (istota, rola marki pracodawcy).
Funkcje i rodzaje kontroli marketingu. System i proces

kontroli marketingowej. Operacyjna i strategiczna kontrola
marketingu. Audyt marketingowy. Bledy

marketingowe.

EKP_04

Zastosowanie badan marketingowych w zarzadzaniu
marketingowym

EKP_02

Lacznie godzin 9

18

Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

Symbol Test Egzamin | Egzamin

EKP ustny pisemny Kolokwium | Sprawozdanie

Projekt | Prezentacja

Zaliczenie
praktyczne

Inne

EKP1

EKP2

X X

EKP3

lialialle

EKP4

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie wyktadow: test koncowy pisemny (Aby zaliczy¢ przedmiot student powinien zdoby¢ min. 60% punktow).

Zaliczenie ¢wiczen: Opracowanie projektu i prezentacja wybranych zagadnien (80% oceny koncowej); przygotowanie do

¢wiczen (20% oceny koncowej)

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnoSci

W C L P
Godziny kontaktowe 9 18
Czytanie literatury 8 10
Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 10
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 8 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 5
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2 2
Udzial w konsultacjach 4 4
Lacznie godzin 30 59
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 89
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3
Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 59 2
Obcigzenie studenta na zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu 48 2
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